GUIDE TIL: YARD SALE

HVORDAN
Analyser jeres data, fx download eller mgnstergenkendelse
Visualiser det | har laert fra jeres dataindsamling og —analyse
Fx som nggleord og -tal, brugerrejser, personaer, billeder, veerdikaeder osv.

Afhold et Yard Sale (loppemarked) ved at praesentere alle jeres visualiseringer og invitere en
gruppe ‘handlende’, der skal gennemse jeres dataudstilling

Inddel de handlende i mindre teams, der hver far en stak post-its

Alle teams inviteres da til at besgge jeres udstilling og | kan eventuelt vaelge at guide dem
gennem den dog uden at give jeres holdning til indholdet

Nar deltagerne har set hele udstillingen, beder | dem om at browse individuelt og notere viden
de finder interessant og relevant for idéudvikling

Alt noteres pa separate post-its

De handlende vender siden tilbage til deres teams, hvor de skal gruppere deres post-its i
tematikker

Hver person i teamet praesenterer én post-it ad gangen efter tur og hver gang én post-it laeses
op placeres den i en gruppe fgr man gar videre til den naeste persons post-it

Hvis en post-it ikke passerind i en af de eksisterende temagrupper, startes en ny temagruppe
OBS! De post-its der ikke passer ind nogen steder og dermed star alene ndr alle post-its er

gennemgaet markeres som ‘outliers’, da disse ogsa kan indeholde interessante indsigter eller
ideer
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Hvert team skal nu identificere indsigter fra temaerne og forbindelser imellem dem

Hvert team omseetter indsigterne og forbindelserne til design kriterier eller karakteristika, der er
afgarende for en potentiel lgsning, ved at stille spgrgsmalene:

Ud fra hvad vi har samlet af indsigter i dag, hvis alt var muligt hvad skulle vi designe
Hvad ville veere afggrende for designet?
OBS! Alle svar noteres ned som en liste af kriterier eller idéer
Alle teams praesenterer deres liste for hinanden og alle f&r mulighed for at browse listen

| faellesskab sammenszetter de handlende en endelige liste af kriterier/idéer, de mener eridea
let for designet/lgsningen
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